
Einen speziell auf die Anforderungen kleinerer und mittlerer
Geschäftsleute zugeschnittenen Business-Katalog gab die Deutsche Telekom ab
1998/1999 heraus. Zur Sprache kamen hier Produkte, Lösungen und Services von
Europas Nr. 1 in Sachen Telekommunikation. Auf mehr als 250 Seiten ging es vor
allem darum, Nutzen und Einsatzmöglichkeiten zum Teil hoch komplexer Techno-
logien anschaulich und verständlich zu machen.
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