
Carglass
Print- und Funkkampagne 2003/2004

Kunde:
Werbemittel:

Carglass ist die Nr. 1 in Sachen Autoglas. Die Bekanntheit des
Unternehmens und seines Leistungsspektrums ließ 2003 jedoch zu wünschen übrig.
Folgerichtige Konsequenz: ein neuer Werbeauftritt. Gegen die Entwürfe fünf namhafter
Agenturen setzte sich eine konsequent leistungsbezogene Print- und Funkkampagne
durch. 
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Im Vordergrund der massiv und bundesweit in Toptiteln ge-
schalteten Anzeigenmotive standen schnörkellose Leistungs- und Serviceaussagen.
Gekoppelt daran war stets die kostenlose Hotline, über die Carglass im Falle eines
Falles Tag und Nacht Hilfe gewährt.


